Il marchio collettivo

Il marchio collettivo svolge una funzione di garantire l'origine, la natura o la qualita di
determinati prodotti o servizi. E’ concesso ad un soggetto, persona fisica o giuridica ( per lo piu
consorzio di imprese) il cui compito non & quello di produrre e commercializzare, bensi quello
di controllare e garantire gli standard qualitativi, la provenienza, la composizione di un
prodotto o servizio in conformita alle norme regolamentari. Alla domanda di registrazione,
deve essere allegato il regolamento che ne disciplina I'uso e la concessione, i controlli e le
relative sanzioni e tutto quanto sia necessario per concedere, controllare e revocare ad un
imprenditore l'uso del marchio stesso. Per eventuali modifiche al regolamento in questione
vige l'obbligo della notifica all'Ufficio italiano brevetti e marchi, in tale modo che chiunque
possa conoscere in cosa consista la garanzia effettivamente fornita dalla presenza di un
marchio collettivo su un determinato prodotto o in relazione ad un determinato servizio.
L'omissione da parte del titolare dei controlli previsti dalle disposizioni regolamentari sull’'uso
del marchio collettivo pud comportare la decadenza del marchio stesso.

A differenza del marchio d'impresa, un marchio collettivo pud consistere in segni o indicazioni
che nel commercio possono servire per designare la provenienza geografica dei prodotti o
servizi, in tale caso, la registrazione puo essere rifiutata, con provvedimento motivato, quando
i marchi richiesti possano creare situazioni di ingiustificato privilegio o comunque recare
pregiudizio allo sviluppo di altre analoghe iniziative nella regione. Il titolare del marchio
costituito da nome geografico non potra a vietare a terzi I'uso nel commercio del nome stesso,
purché quest'uso sia conforme ai principi della correttezza professionale e quindi limitato alla
funzione di indicazione di provenienza.

Rif. normativi relarivi a marchio collettivo d.lgs. 10/2/2005 n. 30 Codice della
proprieta industriale. (da non mettere nel manuale, riportati per comodita)

Articolo 11 Marchio collettivo

1. I soggetti che svolgono la funzione di garantire I'origine, la natura o la qualita di determinati
prodotti o servizi, possono ottenere la registrazione per appositi marchi come marchi collettivi,
ed hanno la facolta di concedere I'uso dei marchi stessi a produttori o commercianti.

2. I regolamenti concernenti I'uso dei marchi collettivi, i controlli e le relative sanzioni, devono
essere allegati alla domanda di registrazione; le modificazioni regolamentari devono essere
comunicate a cura dei titolari all'Ufficio italiano brevetti e marchi per essere incluse tra i
documenti allegati alla domanda.

3. Le disposizioni dei commi 1 e 2 sono applicabili anche ai marchi collettivi stranieri registrati
nel paese di origine.

4. In deroga all'articolo 13, comma 1, un marchio collettivo pud consistere in segni o
indicazioni che nel commercio possono servire per designare la provenienza geografica dei
prodotti o servizi.

In tal caso, peraltro, I'Ufficio italiano brevetti e marchi puo rifiutare, con provvedimento
motivato, la registrazione quando i marchi richiesti possano creare situazioni di ingiustificato
privilegio, o comunque recare pregiudizio allo sviluppo di altre analoghe iniziative nella
regione. L'Ufficio italiano brevetti e marchi ha facolta di chiedere al riguardo I'avviso delle
amministrazioni pubbliche, categorie e organi interessati o competenti. L'avvenuta
registrazione del marchio collettivo costituito da nome geografico non autorizza il titolare a
vietare a terzi I'uso nel commercio del nome stesso, purché quest'uso sia conforme ai principi
della correttezza professionale e quindi limitato alla funzione di indicazione di provenienza.

5. I marchi collettivi sono soggetti a tutte le altre disposizioni del presente codice in quanto
non contrastino con la natura di essi.

Art. 13 Capacita distintiva art.13/1

1. Non possono costituire oggetto di registrazione come marchio d'impresa i segni privi di
carattere distintivo e in particolare quelli costituiti esclusivamente dalle denominazioni
generiche di prodotti o servizi o da indicazioni descrittive che ad essi si riferiscono, come i
segni che in commercio possono servire a designare la specie, la qualita, la quantita, la
destinazione, il valore, la provenienza geografica ovvero I'epoca di fabbricazione del prodotto o
della prestazione del servizio, o altre caratteristiche del prodotto o servizio.

Art. 14 Liceita art. 14/2c

2. Il marchio d'impresa decade:

a) se sia divenuto idoneo ad indurre in inganno il pubblico, in particolare circa la natura,




qualita o provenienza dei prodotti o servizi, a causa del modo e del contesto in cui viene
utilizzato dal titolare o con il suo consenso, per i prodotti o servizi per i quali & registrato;
b) se sia divenuto contrario alla legge, all'ordine pubblico o al buon costume;

c) per omissione da parte del titolare dei controlli previsti dalle disposizioni
regolamentari sull'uso del marchio collettivo.



