
DOSSIER
Venerdì, 20 gennaio 2017



09/01/2017 Gazzetta di Modena Pagina 7

09/01/2017 Gazzetta di Modena Pagina 7

07/01/2017 La Voce di Romagna Pagina 5

07/01/2017 La Nuova Ferrara Pagina 8

07/01/2017 Pavaglione Lugo

06/01/2017 Parma Quotidiano

06/01/2017 Libertà Pagina 14

06/01/2017 Corriere di Bologna Pagina 13

06/01/2017 Gazzetta di Reggio Pagina 10

06/01/2017 Il Resto del Carlino Pagina 27

05/01/2017 Sesto Potere

05/01/2017 Piacenza24

05/01/2017 Modena2000

05/01/2017 Reggio2000

05/01/2017 Sassuolo2000

05/01/2017 24Emilia

05/01/2017 Ansa

05/01/2017 Dire

Commercio, vendite in flessione 1

Non sono brillanti i dati del terzo trimestre 2016 proposti dalla indagine... 2

Commercio, un passo indietro nelle vendite: ­1% 4

La ripresa è ancora lenta Vendite in calo dell' 1% 5

Dopo l' incertezza un passo indietro delle vendite 7

Unioncamere. Frenata del commercio in Emilia 9

Il commercio alimentare segna il passo anche a Piacenza 10

Partiti (benino) i saldi della speranza C' è da recuperare un 2016... 12

In Regione il commercio soffre ancora in attesa dei saldi 14

Commercio in calo 15

Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza, un passo indietro delle... 16

Flessione dello 0,1% nelle vendite alimentari nel terzo trimestre 2016 18

Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza, un passo indietro delle... 20

Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza, un passo indietro delle... 22

Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza, un passo indietro delle... 24

Nel terzo trimestre 2016 in Emilia­Romagna registrata una flessione delle... 26

In calo 1% anche numero imprese, 469 in meno su anno precedente 28

(ER) COMMERCIO. RIPRESA INCERTA, E LE VENDITE SONO ANDATE GIÙ 29

DOSSIER
Venerdì, 20 gennaio 2017

2017genCommerciocong



I DATI REGIONALI DI UNIONCAMERE PER IL TERZO TRIMESTRE 2016

Commercio, vendite in flessione
Il calo dell' 1% a prezzi correnti non accadeva dall' inizio del 2015

Per le associazioni (ASD) e le società sportive
dilettantistiche con la nuova legge finanziaria
dal primo gennaio 2017 il limite massimo dei
proventi commerciali conseguiti entro cui si
potrà fruire delle agevolazioni fiscali, di cui al
regime a forfait offerto dalla Legge 398/1991,
salirà da 250.000 a 400.000 euro. Sempre dal
primo gennaio passa da 250mila a 400mila
euro la soglia massima degli utili conseguiti
annualmente dalle associazioni e dalle società
sport ive di lettantist iche che consente l '
accesso alle agevolazioni fiscali di cui all'
articolo 90, comma 2, della L. 289/2002
(articolo 1, comma 50). Il regime agevolato
Ires e Iva di cui alla L.
398/1991 prevede la seguente tassazione di
vantaggio:  determinazione del   reddi to
impon ib i l e  a i   f i n i   I res  app l i cando  a l l '
ammontare dei  provent i  der ivant i  da l l '
esercizio di attività commerciali un coefficiente
di redditività pari al 3%, Il reddito imponibile
così determinato è sottoposto a tassazione
secondo  l '  ord inar ia a l iquota  I res (che
scenderà al 24%).
L' opzione per il regime agevolato ex legge
398/1991 comporta per  le associazioni
sportive dilettantistiche benefici anche ai fini
Iva: un' unica percentuale di detrazione Iva (50%) sia per i corrispettivi di pubblicità sia per quelli di
sponsorizzazione (prima al 10%). L' opzione per il regime agevolato della L. 398/1991 comporta pure la
possibilità di beneficiare di rilevanti semplificazioni contabili. Infatti, aderendo a tale regime, le
associazioni sportive dilettantistiche sono esonerate: ­ dalla tenuta delle scritture contabili (ai fini
commerciali); ­ dall' emissione delle fatture e degli scontrini e/o ricevute fiscali; ­ dalla presentazione
della dichiarazione Iva. Inoltre con la nuova legge finanziaria dal 2017 si assegna al CONI, per il triennio
2017­2019, un contributo annuo di euro un milione per lo sviluppo dei settori giovanili delle società di
pallacanestro e il sostegno degli investimenti per l' impiantistica dedicata allo stesso sport (art. 1,
comma 593); si autorizza la spesa di euro 20 milioni per ciascuno degli anni dal 2017 al 2021 al fine di
adeguare la rete viaria interessata dal progetto sportivo delle finali di Coppa del mondo di sci del marzo
2020 e dei Campionati mondiali di sci alpino del febbraio 2021 (art. 1, comma 604).
Giorgio Guandalini dottore commercialista revisore contabile.
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Non sono brillanti i dati del terzo trimestre 2016
proposti dalla indagine congiunturale sul ...

Non sono brillanti i dati del terzo trimestre
2016 proposti dalla indagine congiunturale sul
commerc i o   a l   de t t ag l i o   r ea l i z za ta   i n
collaborazione tra Camere di commercio e
Unioncamere Emilia­Romagna.
Dopo i l  segnale di  incertezza, nel terzo
trimestre arriva un passo falso: le vendite a
prezzi  corrent i  subiscono  la p iù ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1%)
per gli esercizi al dettaglio in sede fissa dell'
Emilia Romagna.
Unioncamere quindi ha verif icato che la
ripresa dell' attività produttiva non si traduce in
una crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza.
Nella stessa ampia misura si riduce la quota
delle imprese che rilevano un aumento e si
amplia quella delle imprese che subiscono
una diminuzione tendenziale delle vendite e il
saldo peggiora decisamente scendendo da
+4,4 a ­21,2 punti. Nel complesso peggiorano
leggermente i giudizi sull' eccedenza delle
giacenze, il saldo sale da 8,7 a 9,8 punti
percentuali. Grazie anche alla stagionalità, è
atteso un auspicabile miglioramento sensibile
delle vendite nel quarto trimestre.
Le vendite intanto hanno fatto un passo
indietro per tutte le tipologie del dettaglio. Lo specializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficoltà
con una più marcata flessione delle vendite (­1,7%). A sorpresa, l' arretramento è stato della stessa
ampiezza anche per gli iper, i super e grandi magazzini (­1,7 per cento).
Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6%). Grazie alla stagionalità,
le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle vendite nel corso del quarto trimestre
per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato, alimentare e non.
Si conferma la forte correlazione tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel
trimestre è marcato per la piccola distribuzione (da uno a cinque addetti) e per le medie imprese (da 6
a 19 addetti), con cali rispettivamente pari a ­1,4% e ­1,7%, mentre la contrazione risulta più lieve per le
imprese con 20 o più addetti (­0,4%).
Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono generalizzate, ma le prospettive
riassunte nei giudizi risultano ottimistiche solo tra le strutture maggiori.
Al tempo stesso le aziende continuano a chiudere. Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622
imprese del dettaglio, con un calo dell' 1% (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la
tendenza negativa è più lieve (­0,5%). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a
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responsabilità limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2%, +174 unità). All'
opposto, si riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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Commercio, un passo indietro nelle vendite: ­1%
EMILIA ROMAGNA Nel terzo trimestre 2016 si registra una flessione. L' accentuazione
negativa interessa lo specializzato alimentare e iper, super e grandi magazzini, mentre
tiene meglio il non alimentare

Mentre prendono il via i saldi invernali, e la
possibi l i tà di acquist i  a prezzi scontati ,
arrivano i dati del terzo trimestre 2016 dall'
indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna.
Dopo i l  segnale di  incertezza, nel terzo
trimestre arriva un passo falso: le vendite a
prezzi  corrent i  subiscono  la p iù ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1%)
per gli esercizi al dettaglio in sede fissa dell'
Emilia­Romagna. La ripresa dell ' attività
produttiva non si traduce in una crescita
diffusa dei consumi, gravati dall' incertezza.
Nella stessa ampia misura si riduce la quota
delle imprese che rilevano un aumento e si
amplia quella delle imprese che subiscono
una diminuzione tendenziale delle vendite e il
saldo peggiora decisamente scendendo da
+4,4 a ­21,2 punti. Nel complesso peggiorano
solo leggermente i giudizi sull' eccedenza
delle giacenze, il saldo sale da 8,7 a 9,8 punti
percentuali. Lo specializzato alimentare ha
incontrato le maggiori difficoltà con una più
marcata flessione delle vendite (­1,7%). L'
arretramento è stato della stessa ampiezza
anche per l' aggregato degli iper, super e
grandi magazzini (­1,7%). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­
0,6%). Le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle vendite nel corso del quarto
trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato,
alimentare e non. Si conferma la forte correlazione tra andamento delle vendite e dimensione aziendale.
Il segno rosso nel trimestre è marcato per la piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie
imprese (da 6 a 19 addetti), con cali rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7%, mentre la contrazione risulta
più.
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La ripresa è ancora lenta Vendite in calo dell' 1%
Il segno meno è più marcato per la piccola e media distribuzione Calano anche le
imprese commerciali fatta eccezione per le società per azioniI DATI DI
UNIONCAMEREIN EMILIA ROMAGNA

Nel terzo tr imestre 2016 si registra una
flessione delle vendite (­1,0 per cento). L'
accen tuaz ione  nega t i va   i n t e ressa   l o
specializzato alimentare e iper, super e grandi
m a g a z z i n i ,   m e n t r e   t i e n e  m e g l i o   l o
specializzato non alimentare. Il segno meno è
p i ù  ma r c a t o   p e r   l a   p i c c o l a   e  med i a
distribuzione, più lieve per le imprese con 20 o
più addetti. Continua il calo delle imprese (­1,0
per cento).Mentre prendono il via i saldi
invernali, e la possibilità di acquisti a prezzi
scontati, arrivano i dati del terzo trimestre 2016
dall' indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e il saldo peggiora decisamente scendendo da +4,4 a ­21,2 punti. Nel complesso peggiorano
solo leggermente i giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali.
Grazie anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile miglioramento sensibile delle vendite nel quarto
trimestre.
Tipologie.
Le vendite hanno fatto un passo indietro per tutte le tipologie del dettaglio. Lo specializzato alimentare
ha incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A
sorpresa, l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi
magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6
per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle
vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il
dettaglio specializzato, alimentare e non.
La dimensione delle imprese.
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Si conferma la forte correlazione tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel
trimestre è marcato per la piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19
addetti), con cali rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più lieve per
le imprese con 20 o più addetti (­0,4 per cento).
Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono generalizzate, ma le prospettive
riassunte nei saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le imprese di piccola dimensione,
solo poco più chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più decisamente ottimistiche tra le
strutture maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno.
Il Registro delle imprese Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un
calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è
più lieve (­0,5 per cento).
Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a responsabilità limitata, crescono
rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si riducono le società
di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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Dopo l' incertezza un passo indietro delle vendite
Riceviamo e pubblichiamo

Nel terzo tr imestre 2016 si registra una
flessione delle vendite (­1,0 per cento). L'
accen tuaz ione  nega t i va   i n t e ressa   l o
specializzato alimentare e iper, super e grandi
m a g a z z i n i ,   m e n t r e   t i e n e  m e g l i o   l o
specializzato non alimentare. Il segno meno è
p i ù  ma r c a t o   p e r   l a   p i c c o l a   e  med i a
distribuzione, più lieve per le imprese con 20 o
più addetti. Continua il calo delle imprese (­1,0
per cento). Mentre prendono il via i saldi
invernali, e la possibilità di acquisti a prezzi
scontati, arrivano i dati del terzo trimestre 2016
dall' indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4 a ­21,2 punti. Nel complesso peggiorano solo leggermente i giudizi sull' eccedenza
delle giacenze, il saldo sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie anche alla stagionalità, è atteso un
auspicabile miglioramento sensibile delle vendite nel quarto trimestre. Le vendite hanno fatto un passo
indietro per tutte le tipologie del dettaglio. Lo specializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficoltà
con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa, l' arretramento è stato della
stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi magazzini (­1,7 per cento). Solo lo
specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6 per cento). Grazie alla stagionalità,
le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle vendite nel corso del quarto trimestre
per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato, alimentare e non.
La dimensione delle imprese. Si conferma la forte correlazione tra andamento delle vendite e
dimensione aziendale. Il segno rosso nel trimestre è marcato per la piccola distribuzione (da 1 a 5
addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con cali rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento,
mentre la contrazione risulta più lieve per le imprese con 20 o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di
un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono generalizzate, ma le prospettive riassunte nei
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saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le imprese di piccola dimensione, solo poco più
chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più decisamente ottimistiche tra le strutture
maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno. Il Registro delle imprese Alla fine del terzo
trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a
un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all'
attrattività della normativa delle società a responsabilità limitata, crescono rapidamente solo le società
di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si riducono le società di persone (­336 unità) e le
ditte individuali (­311 unità).
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Unioncamere. Frenata del commercio in Emilia

Calano, nel terzo trimestre del 2016, i dati sul
commercio in Emilia­Romagna. E' quanto
emerge dall '  analisi congiunturale della
Unioncamere regionale secondo cui le vendite
sono scese dell' 1%. Stesso calo percentuale
riportato dal numero delle imprese al dettaglio
che, alla fine del periodo, ammontavano a
46.622, 469 unità in meno rispetto all' anno
precedente.Guardando alle vendite, quelle del
settore specializzato alimentare sono arretrate
dell' 1,7% (­1,7% anche per l' aggregato degli
iper, super e grandi magazzini) mentre lo
specializzato non alimentare ha mostrato una
maggiore tenuta pur calando dello 0,6%. Sul
fronte della dimensione delle imprese, il segno
rosso nel trimestre è marcato per la piccola
distribuzione e per le medie imprese con cali
rispettivamente dell' 1,4% e dell' 1,7%.Quanto
alle imprese attive, alla fine del trimestre erano
attive 46.622 (­1%): crescono le società di
capitale (+4,2%, +174 unità), calano quelle di
persone (­336) e le ditte individuali (­311).
(Ansa)
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Il commercio alimentare segna il passo anche a
Piacenza

Il piatto piange. Scorrono lacrime amare in
Regione dove il commercio, soprattutto in
ambito alimentare, è sceso dell' uno per cento
nel  terzo tr imestre del  2016 secondo  l '
indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna.
Piacenza non fa eccezione: la conferma arriva
proprio dal  presidente del la Camera di
Commercio Alfredo Pariett i che parla di
"condizioni non incoraggianti".
I  dat i  che arr ivano dal la Regione sono
abbastanza in linea con quelli della situazione
piacentina e non sono incoraggianti" ha
spiegato, "è chiaro che, in una situazione di
calo generalizzato delle vendite, il primo set
tore che accusa il colpo sia proprio quello
alimentare:  l '  economia sta faticando, l '
incertezza dell' occupazione è forte e per
questo i dati non sono incoraggianti. Del resto
già in settembre, a Piacenza, il 57 per cento
delle imprese prospettava degli ulte riori cali e
solo i l 21 per cento dichiarava di potere
migliorare.
Venendo ai dati regionali veri e propri, la
flessione delle vendi te dell' uno per cento
in te ressa sopra t tu t to   lo  spec ia l i zza to
alimentare e iper, super e grandi magazzini, mentre tiene meglio lo specializzato non alimentare: in un
diffuso calo delle imprese, a passarsela peggio poi sembra la piccola e media distribuzione, mentre
qualche chance in più paiono averla le imprese con 20 o più addetti.
L' analisi va a focalizzarsi sui settori: il piatto dello specializzato alimentare piange amaramente,
registrando un calo delle vendite dell' 1,7 per cento, come anche gli iper, super e grandi magazzini.
Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta, registrando comunque una
diminuzione dello 0,6 per cento. Qualche opportunità in più potremmo averla ha spiegato ancora
Parietti, ­ ma occorre orientarsi su un rilancio dell' occupazione e su una diminuzione della fiscalità.
Eppure anche la situazione dei consumi delle feste tratteggiata da Unione Commercianti e
Confesercenti non ha fatto ben sperare: i direttori Giovanni Struzzola e Fausto Arzani hanno infatti
parlato di "stallo dei consumi e riduzione della spesa nei regali". Entrambi si sono detti fiduciosi nei
saldi partiti ieri anche se la situazione fotografata nei mesi scorsi parla di cali generalizzati soprattutto
nella piccola e media distribuzione con diminuzioni pari a 1,4 e 1,7 per cento. Anche a livello numerico
in Regione alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un calo di 469
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unità rispetto a un anno prima; crescono solo le società di capitale con 174 unità in più, mentre si
riducono le società di persone di 336 unità e le ditte individuali di 311 unità.
Parab.
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Partiti (benino) i saldi della speranza C' è da
recuperare un 2016 in rosso
Commercio, diffusi i dati sul terzo trimestre dell' anno scorso: vendite calate dell' 1%

Alle spalle il calo delle vendite e una ripresa
che tarda ad arrivare: così i commercianti ieri
mattina si sono presentati all' appuntamento
con i saldi invernali. I dati sul terzo trimestre
del 2016, evidenziati nell' analisi congiunturale
sul commercio al dettaglio realizzata da
Unioncamere, parlano chiaro: le vendite sono
calate.
Una diminuzione che tocca tutte le tipologie,
alimentare e non, pari a un punto percentuale,
la più ampia flessione tendenziale dall' inizio
del 2015, nel quale si  inquadra anche l '
aumento del numero di imprese che hanno
subito una diminuzione tendenziale delle
vendite con un saldo che è passato dal +4,4%
a ­21,2 punti percentuali. A soffrire di più
soprattutto la piccola e media distribuzione
con un calo del ­1,4% e ­1,7%, contro il ­0,4%
della grande distribuzione. Insomma, fino a
oggi, come afferma Unioncamere, la ripresa
registrata delle attività produttive non si è
tradotta in una crescita corrispondente dei
consumi.
Dopo il calo delle vendite i commercianti
sperano dunque nella stagione dei saldi per
rimettere in moto i registratori di cassa. Come
conferma il presidente di Ascom, Enrico
Postacchini: Sono due mesi che potrebbero
compensare l' andamento del terzo trimestre,
è già successo. Le aspettative ci sono, bisogna vedere se corrispondono alla voglia di comprare delle
persone. E i saldi della speranza in effetti sembrano iniziati, stando anche ad altri negozianti, sotto una
buona stella: Siamo soddisfatti, abbiamo lavorato di più rispetto all' anno scorso, siamo ottimisti dice
Nicola Cazzola, titolare della maglieria Cazzola, storico negozio di via D' Azeglio. Qui gli sconti vanno
dal 30 al 50%.
Anche dalla storica vetrina di De Paz confermano: La mattina è andata bene, rispetto all' anno scorso si
è vista più gente. Abbiamo venduto soprattutto maglioni con una media di prezzo sugli 80 euro.
A seconda del prodotto offriamo sconti tra il 20 e il 40% spiega Dario De Paz. Tra i negozi a conduzione
familiare Donati parla di numeri simili a quelli dell' anno scorso, anche se è presto per fare un bilancio e
poi: qualche cliente è via per il week end di festa.
Aspettiamo di vedere come va nel weekend dice Cinzia Donati. In attesa del weekend, quello che è
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certo è che le file più lunghe si sono viste soprattutto nelle grandi catene di negozi di via Indipendenza.
Zara e H&M quelle con le code alla cassa più lunga. Qui gli sconti arrivano fino al 50% e anche qui si è
vista più affluenza: Rispetto all' anno scorso va molto meglio dicono da Oysho. Stesso aumento
registrato anche nella catena Maison du monde, dove Valentina Pubeschi, direttore negozio è già in
grado di confrontare i dati sul primo giorno di saldi e affermare con certezza: Rispetto all' anno scorso
abbiamo registrato un +15%. Dato simile a quello di Natale .
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In Regione il commercio soffre ancora in attesa dei
saldi

REGGIO EMILIA Mentre prendono il via i saldi
invernali, e la possibilità di acquisti a prezzi
scontati, arrivano i dati del terzo trimestre 2016
dall' indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente i
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile
miglioramento sensibile delle vendite nel
quarto trimestre.
Le vendite hanno fatto un passo indietro per
tutte le tipologie del dettaglio. Lo specializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficoltà con una più
marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa, l' arretramento è stato della stessa
ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi magazzini (­1,7 per cento). Solo lo
specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6 per cento). Grazie alla stagionalità,
le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle vendite nel corso del quarto trimestre
per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato, alimentare e non.
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VENDITE IN DISCESA

Commercio in calo

BOLOGNA CALANO, nel terzo trimestre del
2016, i dati sul commercio in Emilia­Romagna.
Emerge  da l l '   ana l i s i   cong iun tu ra le  d i
Unioncamere regionale secondo cui le vendite
sono scese dell' 1%. Stesso calo percentuale
riportato dal numero delle imprese al dettaglio
che, alla fine del periodo, ammontavano a
46.622, 469 unità in meno rispetto all' anno
precedente. Guardando alle vendite, quelle del
settore specializzato alimentare sono arretrate
dell' 1,7%.

6 gennaio 2017
Pagina 27 Il Resto del Carlino

Unioncamere ER

15

Riproduzione autorizzata licenza Ars Promopress 2013­2016



Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza,
un passo indietro delle vendite

0 Likes Comments Disabled Print Tags
commercio (Sesto Potere) ­ Bologna ­ 5
gennaio 2017 ­  Presentata  l '   in dagine
congiunturale sul commercio al dettaglio nel
2016 realizzata in collaborazione tra Camere
d i   commerc io  e  Un ioncamere  Emi l i a ­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente i
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile
miglioramento sensibile delle vendite nel
quarto trimestre. SALDI Le vendite hanno fatto
un passo indietro per tutte le tipologie del
dettaglio. Lo specializzato alimentare ha
incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa,
l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi
magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6
per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle
vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il
dettaglio specializzato, alimentare e non. La dimensione delle imprese. Si conferma la forte correlazione
tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel trimestre è marcato per la
piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con cali
rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più lieve per le imprese con 20
o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono
generalizzate, ma le prospettive riassunte nei saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le
imprese di piccola dimensione, solo poco più chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più
decisamente ottimistiche tra le strutture maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno. Il
Registro delle imprese. Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un
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calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è
più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a responsabilità
limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si
riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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Flessione dello 0,1% nelle vendite alimentari nel
terzo trimestre 2016

Dopo l' incertezza, un passo indietro delle
vendite nella regione Emilia Romagna. Nel
terzo trimestre 2016 si registra una flessione
delle vendite (­1,0 per cento). L' accentuazione
negativa interessa lo specializzato alimentare
e iper, super e grandi magazzini, mentre tiene
meglio lo specializzato non alimentare. Il
segno meno è più marcato per la piccola e
media distribuzione, più lieve per le imprese
con 20 o più addetti. Continua il calo delle
imprese (­1,0 per cento). Mentre prendono il
via i saldi invernali, e la possibilità di acquisti a
prezzi scontati,  arrivano i dati del terzo
trimestre 2016 dall' indagine congiunturale sul
commerc i o   a l   de t t ag l i o   r ea l i z za ta   i n
collaborazione tra Camere di commercio e
Unioncamere Emil ia­Romagna. Dopo  i l
segnale di incertezza, nel terzo trimestre arriva
un passo falso: le vendite a prezzi correnti
subiscono la più ampia flessione tendenziale
dall' inizio del 2015 (­1,0 per cento) per gli
esercizi al dettaglio in sede fissa dell' Emilia­
Romagna. La ripresa dell' attività produttiva
non si traduce in una crescita diffusa dei
consumi, gravati dall' incertezza. Nella stessa
ampia misura si riduce la quota delle imprese
che rilevano un aumento e si amplia quella
delle imprese che subiscono una diminuzione
tendenziale delle vendite e il saldo peggiora decisamente scendendo da +4,4 a ­21,2 punti. Nel
complesso peggiorano solo leggermente i giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo sale da 8,7 a
9,8 punti percentuali. Grazie anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile miglioramento sensibile
delle vendite nel quarto trimestre.Le vendite hanno fatto un passo indietro per tutte le tipologie del
dettaglio. Lo specializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione
delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa, l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l'
aggregato degli iper, super e grandi magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha
mostrato una maggiore tenuta (­0,6 per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente
orientate verso un aumento delle vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi
magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato, alimentare e non.La dimensione delle
imprese. Si conferma la forte correlazione tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno
rosso nel trimestre è marcato per la piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da
6 a 19 addetti), con cali rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più
lieve per le imprese con 20 o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di un miglioramento delle vendite nel
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quarto trimestre sono generalizzate, ma le prospettive riassunte nei saldi dei giudizi risultano
marginalmente positive per le imprese di piccola dimensione, solo poco più chiaramente positive per
quelle medie, mentre sono più decisamente ottimistiche tra le strutture maggiori, su livelli analoghi a
quelli dello scorso anno.Il Registro delle impreseAlla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese
del dettaglio, con un calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la
tendenza negativa è più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società
a responsabilità limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità).
All' opposto, si riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità). Congiuntura
del commercio in Emilia­Romagna. 3 trimestre 2016 Vendite (1) Commercio al dettaglio­1,0Settori di
attività ­ dettaglio alimentari­1,7­ dettaglio non alimentari­0,6­ iper, super e grandi magazzini­1,7Classe
dimensionale ­ piccole 1­5 addetti­1,4­ medie 6­19 addetti­1,7­ grandi 20 addetti e oltre­0,4(1) Valori
correnti. Tasso di variazione sullo stesso trimestre dell' anno precedente.Fonte: Unioncamere Emilia­
Romagna.
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Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza,
un passo indietro delle vendite

Mentre prendono il via i saldi invernali, e la
possibi l i tà di acquist i  a prezzi scontati ,
arrivano i dati del terzo trimestre 2016 dall'
indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente i
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile
miglioramento sensibile delle vendite nel
quarto trimestre.Le vendite hanno fatto un
passo indietro per tutte  le t ipologie del
dettaglio. Lo specializzato alimentare ha
incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa,
l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi
magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6
per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle
vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il
dettaglio specializzato, alimentare e non. La dimensione delle imprese. Si conferma la forte correlazione
tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel trimestre è marcato per la
piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con cali
rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più lieve per le imprese con 20
o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono
generalizzate, ma le prospettive riassunte nei saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le
imprese di piccola dimensione, solo poco più chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più
decisamente ottimistiche tra le strutture maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno. Il
Registro delle imprese. Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un
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calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è
più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a responsabilità
limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si
riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza,
un passo indietro delle vendite

Mentre prendono il via i saldi invernali, e la
possibi l i tà di acquist i  a prezzi scontati ,
arrivano i dati del terzo trimestre 2016 dall'
indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente i
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile
miglioramento sensibile delle vendite nel
quarto trimestre.Le vendite hanno fatto un
passo indietro per tutte  le t ipologie del
dettaglio. Lo specializzato alimentare ha
incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa,
l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi
magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6
per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle
vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il
dettaglio specializzato, alimentare e non. La dimensione delle imprese. Si conferma la forte correlazione
tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel trimestre è marcato per la
piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con cali
rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più lieve per le imprese con 20
o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono
generalizzate, ma le prospettive riassunte nei saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le
imprese di piccola dimensione, solo poco più chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più
decisamente ottimistiche tra le strutture maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno. Il
Registro delle imprese. Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un
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calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è
più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a responsabilità
limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si
riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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Commercio in Emilia Romagna: dopo l' incertezza,
un passo indietro delle vendite

Mentre prendono il via i saldi invernali, e la
possibi l i tà di acquist i  a prezzi scontati ,
arrivano i dati del terzo trimestre 2016 dall'
indagine congiunturale sul commercio al
dettaglio realizzata in collaborazione tra
Camere di commercio e Unioncamere Emilia­
Romagna. Dopo il segnale di incertezza, nel
terzo trimestre arriva un passo falso: le vendite
a prezzi correnti subiscono la più ampia
flessione tendenziale dall' inizio del 2015 (­1,0
per cento) per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa dell' Emilia­Romagna. La ripresa dell'
att ività produtt iva non si traduce in una
crescita diffusa dei consumi, gravati dall'
incertezza. Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si amplia quella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l saldo peggiora decisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente i
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un auspicabile
miglioramento sensibile delle vendite nel
quarto trimestre. Le vendite hanno fatto un
passo indietro per tutte  le t ipologie del
dettaglio. Lo specializzato alimentare ha
incontrato le maggiori difficoltà con una più marcata flessione delle vendite (­1,7 per cento). A sorpresa,
l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli iper, super e grandi
magazzini (­1,7 per cento). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una maggiore tenuta (­0,6
per cento). Grazie alla stagionalità, le attese restano decisamente orientate verso un aumento delle
vendite nel corso del quarto trimestre per gli iper, super e grandi magazzini e moderatamente per il
dettaglio specializzato, alimentare e non. La dimensione delle imprese. Si conferma la forte correlazione
tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il segno rosso nel trimestre è marcato per la
piccola distribuzione (da 1 a 5 addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con cali
rispettivamente pari a ­1,4 e ­1,7 per cento, mentre la contrazione risulta più lieve per le imprese con 20
o più addetti (­0,4 per cento). Le attese di un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sono
generalizzate, ma le prospettive riassunte nei saldi dei giudizi risultano marginalmente positive per le
imprese di piccola dimensione, solo poco più chiaramente positive per quelle medie, mentre sono più
decisamente ottimistiche tra le strutture maggiori, su livelli analoghi a quelli dello scorso anno. Il
Registro delle imprese. Alla fine del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un
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calo dell' 1,0 per cento (469 unità) rispetto a un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa è
più lieve (­0,5 per cento). Grazie anche all' attrattività della normativa delle società a responsabilità
limitata, crescono rapidamente solo le società di capitale (+4,2 per cento, +174 unità). All' opposto, si
riducono le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità). divclass="wp­
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Nel terzo trimestre 2016 in Emilia­Romagna
registrata una flessione delle vendite: ­1%

Nel  terzo  t r imestre del  2016  in Emi l ia­
Romagna, secondo l' indagine congiunturale
sul commercio al dettaglio realizzata in
collaborazione tra le Camere di commercio e
Unioncamere Emi l ia­Romagna,è s ta ta
registrata una flessione delle vendite dell' 1%.
L' accentuazione negativa ha interessato lo
special izzato al imentare e  ipermercat i ,
supermercati e grandi magazzini, mentre ha
tenuto meglio il settore dello specializzato non
alimentare. Il segno meno è risultato più
marcato per la piccola e media distribuzione,
mentre è stato più lieve per le imprese con 20
o più addetti. Dopo il segnale di incertezza del
secondo trimestre dello scorso anno, dunque,
nel trimestre successivo è arrivato un passo
falso: le vendite a prezzi correnti hanno subìto
la più ampia flessione tendenziale dall' inizio
del 2015 per gli esercizi al dettaglio in sede
fissa della regione. La ripresa dell' attività
produttiva non si è tradotta in una crescita
diffusa dei consumi, ancora gravati dall '
incertezza della congiuntura economica. Allo
stesso tempo si è r idotta  la quota del le
imprese che hanno rilevato un aumento dei
consumi, mentre si è ampliata di conseguenza
quella delle imprese che hanno dichiarato una
diminuzione tendenziale delle vendite: il saldo
è decisamente peggiorato, passando da +4,4 a ­21,2 punti. Molto meno marcato il peggioramento dei
giudizi sull' eccedenza delle giacenze, con il saldo in crescita da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche alla stagionalità, è atteso un miglioramento sensibile delle vendite nel quarto trimestre dello
scorso anno. Le vendite hanno fatto registrare un passo indietro per tutte le tipologie del dettaglio. Lo
specializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficoltà con una marcata flessione (­1,7%); a
sorpresa, inoltre, l' arretramento è stato della stessa ampiezza anche per l' aggregato degli ipermercati,
dei supermercati e dei grandi magazzini (­1,7%). Soltanto lo specializzato non alimentare ha mostrato
una maggiore tenuta, con un calo più contenuto (­0,6%). Per quanto riguarda la dimensione delle
imprese, è stata confermata la forte correlazione tra andamento delle vendite e dimensione aziendale. Il
segno rosso nel terzo trimestre 2016 è stato più accentuato per la piccola distribuzione (da 1 a 5
addetti) e per le medie imprese (da 6 a 19 addetti), con flessioni rispettivamente pari a ­1,4% e ­1,7%,
mentre la contrazione è risultata più leggera per le imprese con 20 o più addetti (­0,4%). Alla fine del
periodo preso in considerazione dall' indagine erano 46.622 le imprese attive del settore, con un calo
dell' 1% (­469 unità) rispetto allo stesso giorno del 2015. A livello nazionale il trend negativo è stato
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meno pesante (­0,5%). Grazie anche all' attrattività della normativa sulle società a responsabilità
limitata, tra luglio e settembre sono aumentate solo le società di capitale (+4,2%, +174 unità) mentre
sono diminuite le società di persone (­336 unità) e le ditte individuali (­311 unità).
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In calo 1% anche numero imprese, 469 in meno su
anno precedente

(ANSA) ­ BOLOGNA, 5 GEN ­ Calano, nel
terzo trimestre del2016, i dati sul commercio in
Emilia­Romagna. E' quanto emergedall'analisi
congiunturale della Unioncamere regionale
secondocui le vendite sono scese dell'1%.
Stesso calo percentualeriportato dal numero
delle imprese al dettaglio che, alla finedel
periodo, ammontavano a 46.622, 469 unità in
meno rispettoall'anno precedente. Guardando
a l l e   v e n d i t e ,   q u e l l e   d e l   s e t t o r e
special izzatoal imentare sono arretrate
dell'1,7% (­1,7% anche per l'aggregatodegli
iper, super e grandi magazzini) mentre lo
specializzatonon alimentare ha mostrato una
maggiore tenuta pur calando dello0,6%. Sul
fronte della dimensione delle imprese, il segno
rossonel trimestre è marcato per la piccola
distribuzione e per lemedie imprese con cali
rispettivamente dell'1,4% e dell'1,7%. Quanto
alle imprese attive, alla fine del trimestre
eranoattive 46.622 (­1%): crescono le società
di capitale (+4,2%,+174 unità), calano quelle di
persone (­336) e le ditteindividuali (­311).
(ANSA).
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(ER) COMMERCIO. RIPRESA INCERTA, E LE
VENDITE SONO ANDATE GIÙ
SI SPERA IN RIMONTA DI FINE ANNO, INTANTO SOFFRONO ANCHE I ''BIG''

(DIRE)Bologna, 5 gen. ­ Mentre prendono il
via i saldi invernali, e la possibilita'' di acquisti
a prezziscontati, arrivano i dati del terzo
trimestre 2016 dall''indagine congiunturale sul
c omme r c i o   a l d e t t a g l i o   r e a l i z z a t a   i n
collaborazione tra Camere di commercio e
Unioncamere Emi l ia­Romagna.Dopo  i l
segnale di incertezza, nel terzo trimestre arriva
u n   p a s s o   f a l s o :   l e   v e nd i t e   a   p r e z z i
correntisubiscono la piu'' ampia flessione
tendenziale dall''inizio del 2015 (­1%) per gli
esercizi aldettaglio in sede fissa dell''Emilia­
Romagna. Insomma, certifica Unioncamere, la
ripresadell''attivita'' produttiva non si traduce in
una crescita diffusa dei consumi, gravati
dall''incertezza.Nella stessa ampia misura si
riduce la quota delle imprese che rilevano un
aumento e si ampliaquella delle imprese che
subiscono una diminuzione tendenziale delle
vendite e i l  saldo peggioradecisamente
scendendo da +4,4  a   ­21 ,2  punt i .  Ne l
complesso peggiorano solo leggermente
igiudizi sull''eccedenza delle giacenze, il saldo
sale da 8,7 a 9,8 punti percentuali. Grazie
anche a l las tag iona l i ta ' ' ,  e ' '   a t teso  un
auspicabile miglioramento sensibile delle
vendite nel quarto trimestre.Le vendite intanto
hanno fatto un passo indietro per tutte le
tipologie del dettaglio. Lospecializzato alimentare ha incontrato le maggiori difficolta'' con una piu''
marcata flessione dellevendite (­1,7%). A sorpresa, l''arretramento e'' stato della stessa ampiezza anche
per iper, super egrandi magazzini (­1,7%). Solo lo specializzato non alimentare ha mostrato una
maggiore tenuta (­0,6%).(SEGUE) (Vor/ Dire) 11:59 05­01­17 NNNN(DIRE) Bologna, 5 gen. ­ Grazie
alla stagionalita'', le attese restano decisamenteorientate verso un aumento delle vendite nel corso del
quarto trimestre per gli iper, supere grandi magazzini e moderatamente per il dettaglio specializzato,
alimentare e non. Siconferma, peraltro, la forte correlazione tra andamento delle vendite e
dimensioneaziendale. Il segno rosso nel trimestre e'' marcato per la piccola distribuzione (da uno
acinque addetti) e per le medie imprese (da sei a 19 addetti), con cali rispettivamente paria ­1,4% e ­
1,7%, mentre la contrazione risulta piu'' lieve per le imprese con 20 o piu''addetti (­0,4%). Le attese di
un miglioramento delle vendite nel quarto trimestre sonogeneralizzate, ma le prospettive riassunte nei
saldi dei giudizi risultano marginalmentepositive per le imprese di piccola dimensione, solo poco piu''
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chiaramente positive perquelle medie, mentre sono piu'' decisamente ottimistiche tra le strutture
maggiori, sulivelli analoghi a quelli dello scorso anno. Intanto, le aziende continuano a chiudere. Allafine
del terzo trimestre erano attive 46.622 imprese del dettaglio, con un calo dell''1%(469 unita'') rispetto a
un anno prima. A livello nazionale la tendenza negativa e'' piu''lieve (­0,5%). Grazie anche all''attrattivita''
della normativa delle societa'' aresponsabilita'' limitata, crescono rapidamente solo le societa'' di
capitale (+4,2%, +174unita''). All''opposto, si riducono le societa'' di persone (­336 unita'') e le ditte
individuali(­311 unita''). (Vor/ Dire) 11:59 05­01­17 NNNN
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